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INTRO

2025년 시장 규모 약 240억 달러,
동남아시아 시장 중 가장 빠르게 성장하는 시장

글로벌 전자 상거래 시장은 연간 39% 성장할 것으로 예상되며, 
그중베트남은 디지털인구증가와 인터넷보급률 향상으로 동남아시아 국가 중가증 빠르게 성장하고 있는 시장

2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

2021 2024 2027

$ 2,489억

$ 360억

$ 1,600억

$ 1,120억

$ 196억
$ 110억

동남아시아E-commerce 시장

베트남전자상거래시장

* 참조–e-ConomySEA 2024 / 국제무역청
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베트남

시장규모및경제력

인구약1억명
도시화및중산층의확대로인한
구매력상승과경제성장

소비자수요및트렌드

빠르게변화하는소비자트렌드
신속한제품비교및다양한제품선호
전자상거래수요급격히증가

인프라및투자환경

물류/결제시스템의발전으로
디지털경제활성화정책추진

베트남을 거점으로 동남아시아 시장 확장

베트남 국가를타겟으로 마케팅을 진행하는 브랜드 대다수가 인근국가확장을 함께하고있으며,
라오스, 미얀마 등동남아시아 전역을 대상으로 시장 규모를 확장 가능



INTRO

지금이 바로 베트남 시장 선점의 기회!
한국의오늘은, 베트남의내일입니다
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[한국vs 베트남]
E-commerce 매출 변화

지금 베트남은,
한국의 2010년대 중반과 같은 “폭발적 성장“ 직전단계

＇안정적성숙기’
한국

‘폭발적성장초기’
베트남

온라인침투율/모바일쇼핑률
상향안정화
완숙된시장구조로제한적성장
2010년대모바일혁명급성장

★이미포화/성숙단계

2025 온라인매출: +41.5%
92% 이상스마트폰사용
SNS/Livestream 등
쇼츠영상기반쇼핑확대

★온라인전환의“골든타임”

“엄청난성장속도”

2배이상

베트남
최근5년간

E-commerce 성장률



INTRO

스마트폰으로 쇼핑하는 세대,

온라인 시장의 황금기!

‘젊은 인구층, 급성장한 스마트폰 보급, SNS & 라이브커머스의 확산’
이 3가지가 베트남 소비자의 구매 경로를 바꾸고 있습니다.

지금은 단순한 시장 진출이 아닌,
‘콘텐츠·커머스·리뷰를 결합한 온라인 중심 전략‘을 세워야 할 시점입니다.



Q1베트남 시장,
한국 시장과 무엇이 다른가요?

LinkPrice Inc.
Global Marketing Team



Q1

빠르게 ’보고’, 빠르게 ‘사는‘ 세대입니다!
베트남소비자의경우,

분류 베트남소비자 한국소비자

제품
구매경로

Shopee (55%) 및TikTok Shop (42%) 양강체제
Facebook Shop, Lazada 이용(지방소비층)
‘앱내결제+ 라이브커머스‘ 통합경험선호

온라인구매중심
브랜드몰/네이버/오픈마켓위주
모바일앱기반구매활발

콘텐츠
소비구조

짧고자극적인숏폼콘텐츠선호(TikTok)
라이브중실시간소통및가격인센티브중요
텍스트리뷰보단‘영상시청→ 즉시클릭‘ 패턴

SNS 기반숏폼콘텐츠선호
Instagram/Youtube/TikTok 위주
영상리뷰나인플루언서언급에민감

콘텐츠
구매의존도

리뷰보다영상또는라이브의즉각적자극중심
KOL/KOC 인플루언서콘텐츠주요영향요인
가격·프로모션관련 민감

리뷰포함할인, 신상, 바이럴반응
브랜드인지도및상품신뢰도중요
‘사용후기관련콘텐츠‘ 



Q2그럼 우린
어떻게 시작해야 할까요?

LinkPrice Inc.
Global Marketing Team



Q2 Roadmap

성장 단계초기 진입 단계 확장 단계

단계별 전략, 반복 가능한 성과를 만듭니다!
성공적인베트남시장진출을원한다면?

베트남 시장조사 및 소비자 인사이트 분석

브랜드 현지화 전략 구축

판매 채널 및 베트남 플랫폼 입점

인플루언서 기반 콘텐츠 마케팅

브랜드 콘텐츠 전략 확장

Micro-Macro-Mega 인플루언서 캠페인

재구매 유도 SNS/CRM 마케팅

오프라인 유통 테스트

통합 마케팅 캠페인 (TV/지하철/PR)

대형 유통망 제안 (Hasaki/Sammi shop 등)

동남아시아 시장 확장

“ 수출바우처를 통한 예산 부담 완화까지! “



Q2

“콘텐츠로 시작해서 확장”해야 성공 확률이 올라갑니다
제품만들고들어가면실패확률이높습니다!

인플루언서 기반의 콘텐츠 진입

KOL·KOC 인플루언서를 통한 제품 체험과 리뷰 생성으로 시작합니다.

실구매 반응 테스트

라이브커머스, 프로모션, 샘플링을 통한 가격 민감도, 선호 포인트 등을 측정합니다.

통합 확장 전략

마케팅 내용 기반으로 플랫폼 입점 + 인플루언서 협업 + 오프라안 제안 등을 활용하여 확대합니다.

초기 진입~확장 단계까지 Step-by-Step



마케팅 퍼널 기반의 베트남 전략 설계
통합마케팅의시작,

Q2

씨딩(Seeding) & 인지(Awareness)
브랜드인지도재고및소비자와의관계형성

고려(Consideration)
이미지각인

전환(Conversion)
컨텐츠노출확산및소비자행동유발

고객충성도(Loyalty)
브랜드충성도확립및시장확장

소비자USP 및현지시장을고려하여마케팅전략도출및
브랜드노출목적의마케팅운영

기존제품/신제품 마케팅전략도출

마케팅전략에맞는브랜드콘텐츠제작과더불어
소비자의흥미를유발하는마케팅운영

브랜드콘텐츠제작/확산

라이브스트림클립영상, 제품컨텐츠영상을활용하여
지역별/제품별타겟오디언스설정및광고운영

온라인확산광고

마케팅데이터를활용한리텐션/리타겟팅마케팅운영

리텐션/리타게팅

운영채널



통합 마케팅 본격화
일본 소비자 중심의 채널별 전환 전략 실행

주요 Key Point 운영 채널

E-commerce Channel Ads Channel

E-commerce 판매채널+온라인광고연계

상호 연결 관계를 통한 광고 성과 최적화

Q2

01

인플루언서 콘텐츠
02

라이브스트림

03

판매채널 관리
04

온라인 광고운영

Shopee Admin

TikTok Shop Admin



Q2

E-commerce 플랫폼 입점
주요 판매 채널 중심의 초기 기반 확보

핵심 활동

Shopee / TikTok Shop 등

상품 등록 및 상세 페이지 최적화

초기 프로모션 및 할인 이벤트

고객 리뷰 및 평점 관리

플랫폼별 비교

Shopee
(55%)

TikTok Shop
(42%)

그외
(3%)

2025 베트남E-commerce 점유율

분류 Shopee TikTok Shop

시장
점유율

베트남 내 1위 플랫폼 (55%)
다양한 카테고리 분류와 전국 단위 물류망

2024~2025 가장 빠르게 성장중인 플랫폼
숏폼, 라이브 중심으로 GMV 급성장

입점
난이도

낮음
Seller Center 기반 간단한 등록 가능
해외 셀러용 Cross-Border 기능 지원

높음 (현지 법인 입점 필요)

주요
소비층

20~40대 여성 중심
가격 민감도가 높고 프로모션 즉각적 반응

18~35세 중심의 MZ 세대
패션, 뷰티, 리빙 카테고리 집중

장점
물류 및 결제 인프라 안정적
Shopee Mall 브랜드관 운영 가능
플랫폼 내 광고 및 쿠폰 기능 풍부

숏폼, 라이브커머스 기반 전환율 높음
인플루언서 리뷰 콘텐츠 연동 강력
사용자 생성 콘텐츠 중심의 판매 확대 유리



Q2

오프라인 유통 진출
추후 오프라인 접점을 활용한 채널 확장 제안

핵심 활동

현지 대형 오프라인 채널 입점 제안

(Hasaki / Cocolux / Sammishop 등)

메이크업 아카데미 및 클리닉 제안

현지 기업과의 연계형 프로모션

-> 유통 업체와의 파트너쉽 체결

운영 전략

[베트남오프라인채널]

콘텐츠 자료화를 통한 B2B2C 시장 공략

: 진행한 마케팅 콘텐츠를 토대로 B2B 활성화 제안

[메이크업아카데미& 세미나연계채널] [SPA/Clinic]

+ +



Q3링크프라이스는
어떤 방식으로 도와주시나요?

LinkPrice Inc.
Global Marketing Team



Q3

초기 진입 단계부터 성장 단계까지!
브랜드사의효과적인베트남시장진출을위해

Top

Middle

Bottom

1 시장조사 및 마케팅 전략을 구성하고

2 마케팅 매체 컨설팅 및 플랫폼 입점 후

3 인플루언서/운영대행/광고 등 마케팅 실행

브랜드별 상황을 고려한 전략과

다년간 쌓아온 노하우를 바탕으로

“가장 효과적인 서비스 제공”



01 인플루언서 콘텐츠

브랜드 제품을 베트남 현지 인플루언서에게 제공하고,

TikTok 중심의 콘텐츠를 통한

바이럴 및 판매 중심 콘텐츠 마케팅

SNS -> TikTok 중심 ‘리뷰 영상‘ 탐색

제품 설명과 실제 사용 장면을 자연스럽게 녹인 콘텐츠

콘텐츠 -> 라이브 -> 구매 구조

Q3



20

[라이브스트림 진행인원]

현지 KOL/KOC 인플루언서

[라이브스트림 운영 관리]

제품 정보 기반 라이브스트림 스토리보드 구축 및 스케줄링

[실시간 인터랙션]

실시간 한정 이벤트 프로모션 및 시청자 참여 유도

[콘텐츠 재활용]

영상 클립 숏폼/리뷰 콘텐츠로 재가공 후 광고 확장

02 라이브스트림

Q3



03 판매채널 관리

Q3

브랜드 제품을 베트남 주요 판매 채널인

Shopee/TikTok Shop 내등록하여 콘텐츠를 통한

제품 판매 채널 운영

마케팅 콘텐츠 -> 판매채널 ‘구매링크‘ 연동

제품 등록 및 판매, 배송 서비스 서포트

브랜드 Official 채널 자체 운영 시 가이드 공유



04 온라인 광고 운영

제품콘텐츠영상
인플루언서콘텐츠

제품콘텐츠영상
또는이미지소재준비

+
인플루언서콘텐츠활용

META/TikTok 광고

관심사//연령
타겟세분화

+
광고캠페인구성

타겟별효율분석

타겟별효율분석을통해
콘텐츠영상소재및

세부타겟오디언스수정

마케팅지표관리

마케팅예산증대,
마케팅채널확산

마케팅지표에따른관리

광고 소재 광고 타겟 세분화 광고 성과 분석 데이터 리포트

소재/타겟 수정

• 미디어믹스 마케팅 플로우 제안

• META Sponsored Ads 운영

• TikTok 캠페인 광고 운영

• 광고 성과 기반 데이터 리포트

[주요 채널]

META / TikTok 외 

Q3



Q4
왜 

“링크프라이스”
인가요?

LinkPrice Inc.
Global Marketing Team



제휴

제휴

퍼포먼스

제휴

전문성 정확성

신속성 지속성

[ 전문성 ]
트렌드 바탕의 맞춤형 전략 제안

국가별 시장 이해와 채널 최적화로
전략 설계

[ 정확성 ]
타겟 세분화, 성과 데이터 분석

데이터 기반 인사이트로
정확한 마케팅 운영

[ 신속성 ]
빠른 실행력과 트렌드 변화 대응

시장 변화에 즉각 대응하는 빠른 실행력으로
기회 선점

[ 지속성 ]
단기보단 장기 성과 지향적 구조

브랜드의 지속 가능한
글로벌 성장 설계

Q4

단순 광고 대행사가 아닌 전략적 파트너입니다

“링크프라이스”는



제휴

제휴

퍼포먼스

제휴

운영
관리

퍼포먼스
마케팅

현지화
& 커뮤니케이션

콘텐츠
크리에이티브

[ 채널관리 ]
온라인 판매 플랫폼 관리

• Shopee/TikTok Shop 제품 등록
• 제품 포장 및 배송

[ 퍼포먼스 마케팅 ]
현지 채널 반영 및 데이터 기반 마케팅 최적화

• META/TikTok 광고 캠페인 운영
• 샘플링 광고 전략 수립
• 광고 성과 분석/보고

[ 현지화 & 커뮤니케이션 ]
언어·문화 차이 해소를 통한 소비자 신뢰 구축

[ 콘텐츠 크리에이티브 ]
트렌드 반영 콘텐츠로 브랜드 경쟁력 강화

PROJECT
MANAGEMENT

Q4

각 분야별 전문인력 투입으로 안정적인 T/F
를구축하고있습니다!

“링크프라이스”는

• 인플루언서 콘텐츠 협업
• 라이브스트림 스케줄링
• 사용자 리뷰 모니터링

• SNS 비주얼 아이데이션
• SNS 이미지 제작



Our Partner
다양한 국내 파트너가 링크프라이스를 믿고 함께 나아가고 있습니다.

Q4



Global Marketing
당신의 전략적 파트너 ,링프와 함께하세요!

Copyright © 2025. LinkPrice Inc. All rights reserved.
Global Marketing Team
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